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Abstract‐Since  the  establishment of    School  of Medicine  in  1967  YARSI which  consists of only  one medicine 
faculty  until  they  changed  the  status  to  YARSI  University  in  1989  until  now,  with  five  faculties,    many 
achievements have been  reached and  can be proud of. Among  them are  the best private medical  college  in 
Jakarta, and even nationally recognized. However, these conditions are not  followed outside medicine  faculty 
where  less  students  when  compared  to  medicine  faculty.  To  find  the  root  problems  that  facing  by  YARSI 
university  and  its  solutions,  a  preliminary  step  is  collecting  data  on  both  primary  and    secondary    data. 
Secondary data used to analyze the macro environment, the porter's five force analysis, competitors analysis, 
segmenting,  targeting  and  positioning,  and  marketing  mix.  Primary  data  used  to  consumer  analysis  with 











college  which  consists  of  some  faculties  providing  academy  education  and/or  professionalism  in 
some certain disciplines. Since established as the School of Medicine  in 1967 YARSI which consisted 
of only one faculty Medicine until changed the status of a YARSI University in 1989 to the present by 










The main  issue  faced by YARSI University  is  that  the decreasing number of Medical Faculty,  small 











































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































of  low  accounting  study  program  accreditation.  While  the  results  of  YARSI  accounting  students, 
factors  that do not meet  their expectations and expect  to be  improved  are  the accreditation  and 
Islamic religious education. 
 
Law.  According  to  the  survey,  both  surveys  to  high  school  students  and  YARSI  students,  legal 
education services are as expected. 
 
Technical  Information.  According  to  the  results  of  a  survey  of  high  school  students,  informatics 











In  overall,  the  survey  results  of  accreditation  are  factors  which  should  be  improved  by  each 
department. However, YARSI’s  competitors  that have  the  same accreditation or even under  them 
could accept more student than YARSI. It means there should be a strategy to sell products that are 
not even accredited A. From the survey results of the mostly high school student gives an assessment 
of  the  non‐medical majors  that do  not meet  their  expectations,  leading  to  low  awareness of  the 
YARSI university. Therefore, the strategy should be done by YARSI are looking for a brand to be built 








study  program  alternative  proposal  such  as  Business  Management  and  Syaria  Finance,  Islamic 
















From previous chapters,  it have described many promotional  strategies  that are  less effective and 
not  even  on  target.  Hence  this  campaign  coverage  should  be  expanded,  using  the  right  media 
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campaign.  Still  from  the  survey  results,  many  study  programs  offered  YARSI  far  superior  when 







PMDK  should  be  expanded  PMDK  not  only  for  students  that  excel  in  school  (rank  three),  also 






second  factor  to be considered  in  selecting college.  If  the  lecturer quality of one university higher 
than other university,  it mean  that university  is better. Currently YARSI university have had  some 
professors and doctors, if it can the number of doctors and professors  in YARSI university should be 
improved.  This will  raise  the  credibility of  the  YARSI  university  and  raise  accreditation  of  existing 











Targeting  is used  to  focus  the marceting  communication effort on  (1)  current  customers who  are 
most  likely  to  repurchase  and/or  influence  purchase,  (2)  those  who  need  special  attention  for 







market  research  on  media  that  provide  timely  and  accurate  information  regarding  private 
colleges are a family (very trusting of 52.61%). Therefore, the target audience is students, parents, 
and families. 
? Users—student  dan  YARSI  university  alumnus.  They  potentially  participate  in  promote  YARSI 
university,  their  behaviors  will  be  reflection  of  YARSI  university  because  their  behaviors  are 
formed during  their  study  in  YARSI university,  They  also mingled with  the prospects,  so  YARSI 
university should make them part of the communication. 
? Employees—Lecturer and YARSI university employee. Based on the results of the previous survey, 
lecturer  become  the  second  very  important  consideration  in  choosing  college  after  the 












Word of mouth  carried out by alumni,  lecturer and YARSI university employees,  this activity  takes 







In order  to advertise YARSI university  should use  the newspaper media as media  campaigns,  that 
targeted primarily to the prospective students parents and families. Newspaper used must meet the 
following  requirement  such  as  ,  adult  market  segmentation,  medium  to  high  social  class,  has  a 












done  jointly the advantage  is the number of visitors will be more than  if the education  fair held  its 














Website. Website  is  a marketing  tool  that  able  to  reach  out  various  groups  across  geographical 
boundaries so it can reach as many potential customers. From the results of market research website 
occupy  fourth  rank  in  the most  influential media  on  determine  college,  and  the  YARSI  university 
should have a good website  if want  to achieve marketing goals.  In general,  the  criteria of a good 
website  is  accessible,  easy  to  read  and  understand,  have  a  clear  and  consistent design,  and  user 










Brochures are an  important equipment  in  the promotion, via brochure people  can  receive a brief 
explanation about the YARSI university. The brochure distributed during school visits, education fairs, 










Vehicles.  Vehicle  as  one  of  corporate  design  should  also  support  the  efforts  to  introduce  YARSI 




From  the  analysis  result  for  business  solution,  YARSI  universities  should  have  formulationof 
segmenting,  targeting, positioning strategy, which  is the main target are Muslim students. So as to 
facilitate  the  achievement  of  the  target  marketing  activities.  YARSI  University  also  should  offers 
marketing mix strategy, based on survey result. Furthermore, a good marketing communication plan 





























To  raising  number  of  students,  YARSI  university  need  to  build more  awareness  specially  in  other 
Faculty beside medicine Faculty. Marketing activities should promote comprehensively all  faculties 





and widely known  to  the public  in accordance with  the vision and mission, considering  location of 
YARSI university located in the state capital. Market research is needed to find out more information 
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